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Destekleme Programi Projeleri (YUrUtlci)

9.Uray N. ve Egesoy A.,(2007-2008),”Bankacilikta Kullanilan Teknolojilerin Bireysel Bankacilik
Miisterilerinin Bankalariyla Olan fliskilerine Etkisinin Arastirilmasi” I.T.U Bilimsel Arastirma
ve Gelistirme Destekleme Programi Projeleri  (YUrUtici)

10. Uray N., Burnaz S. ve Ulubasoglu G., (2006),”Bimpas Dagitim Kanal Uyelerinin Firma ile
Iliskileri : Tatmin ve Beklentilerinin Ol¢iimii”, I.T.U Déner Sermaye Projesi, (Yurutiici)

11. Uray N., Burnaz $.,Elmadaga B., Ataman B. ve Karaosmanoglu E., (2001-2003),” Tiirk ,
Alman ve Amerikan Reklamlarmm Tipolojisi : Kiiltiirleraras: Bir Karsllastlrma” iTu
Arastirma Fonu (Ydruticd)

12. Sezgin S.,Uray N., ve Burnaz S.,( 1998-1999), “ AB Pazarinda Hazir Giyim Firmalarinin
Uyguladiklar1 Pazarlama Stratejileri ve Giimriik Birliginin Etkisi”, ITU Arastirma Fonu

Destekli Proje (Arastirmaci)

13. Pepsi Tat Testi”, (1996) PepsiCo International , I.T.U Doner Sermaye Projesi ,1996
(Arastirmaci)

idari Gorevler

Kadir Has Universitesi

2018- Kadir Has Universitesi,1§letme Fakiiltesi, Isletme Boliimii, Boliim Baskan1
2015-2018 Kadir Has Universitesi, Isletme Bo6l. Dig Degerlendirme Komitesi tiyeligi
LT.U
2012-2018 I.T.U Etik Kurul Uyesi
2014-2017 I.T.U Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etik Kurul Uyesi
2014-2018 I.T.U Isletme Fakiiltesi , Fakiilte Kurulu Uyesi, Profesor Temsilcisi

2008-2018 L.T.U isletme Fakiiltesi Universite-Sanayii Isbirligi Komisyonu Uye/Bsk



2001-2018

I.T.U isletme Fak.Isletme Miih. Béliimii Akreditasyon galigmalari kapsaminda 3 komisyon

iiye/bsk.
2000-2001
L.T.U. Isletme Fakiiltesi Yonetim Kurulu Uyeligi
2006-2008
2002- 2006 I.T.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Yiiksek Lisans Programi Koordinatorii
2002-2007 I.T.U Isletme Fakiiltesi Isletme Miihendisligi Béliim Baskan Yard.
2003-2007 I.T.U Isletme Fakiiltesi Isletme Miihendisligi Béliimii, Uretim Yénetimi ve Pazarlama Ana
Bilim Dali Bagkanligi (*)
1994-1997 I.T.U. Dil ve Inkilap Tarihi Béliimii Baskan Yardimcisi
1995-1996 I.T.U. Isletme Fakiiltesi Fakiilte Kurulu Uyeligi
1999-2001 I.T.U Isletme Fakiiltesi Tanitim Komisyonu Baskani

(*) I.T.U de Anabilim Dallarinin kaldirilmasinin ardindan Pazarlama Calisma Grubu Baskan

olarak gorev yapmuszir.

HAKEMLIK

Uluslararasi ve Ulusal Dergiler

Dergi

Journal of International Marketing
Journal of Service Management
European Management Journal
Sex Roles : A Research Journal
Journal of Euromarketing

Journal of Management, Marketing and Logistics

Pazarlama Teorisi ve Uygulamalar1 Dergisi
Bogazici Journal
Dogus Universitesi Dergisi

Ege Akademik Bakis
Akdeniz Universitesi [IBF Dergisi

indeks

SSCI

SSCI

SSCI

SSCI

EBSCOhost Products; Emerald Management
Reviews; vb.

EBSCO, EconLit, ProQuest vb.

Asos Index, Eurasian Scientific Journal
Index, SIS - Scientific Indexing Services
Asos Index, EBSCOHost ve Elsevier Geo
Abstracts

Ulakbim,Asos, Econlit,Ebscohost vb.
Ulakbim,EconLit,Ebscho vb.
Ulakbim,IBSS,EconL.it,EbscoHost vb.
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Uluslararasi ve Ulusal Konferanslar

Uluslararasi Konferans Ulusal Konferans
European Marketing Academy (EMAC) Ulusal Pazarlama Kongresi
Conferences

EIBA (European International Business Ulusal Isletmecilik Kongresi
Academy) Conference

Academy of Marketing Science Congress, UAS

World Congress
MDA, World Business Congress,

Global Isletmecilik Kongresi, 2015-2016

9" International Conference : New
Pespectives in Tourism Management,
September, 25-27 2014, Burhaniye-Turkiye
Nineth International Conference on Corporate

and Marketing Communications (CMC),
University of Warwick, Nisan 5-6, 2004.

Bilimsel ve Mesleki Yarismalarda Hakemlik

1. Surdirilebilirlik Akademisi Strdirtlebilirlik Is Odulleri Jiri Uyesi 2019-2020-2021)

2. 21.Ulusal Pazarlama Kongresi, Odiil Secici Jiirisi, Ekim,2016 (PPAD tarafindan belirlenmistir)
3. Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD), Baykus Odiilleri 2015, Jiiri Uyesi, Agustos 2016

4. Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD), Baykus Odiilleri 2015, Jiiri Uyesi, Agustos 2015

5. EFFIE AWARDS Tiirkiye, Reklam Etkinligi 2015 Yarismasu, Jiiri Uyesi, Nisan-May1s 2015

6. Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD), Baykus Odiilleri 2014, Jiiri Uyesi, Eyliil,2014

Davetli Konusmaci/Panel Konusmacisi (Secilmis Ornekler)

1.Panel, “Miisteri Memnuniyetin Olgiimlenmesi “Avrupa Piyasalarinda Regiilasyon Ornekleri” Calistay1,
Elder,12 Mayis 2017, Ankara

2.“Arastirma Rapor Yazim Teknikleri”, TUAD ( Turkiye Arastirmacilar Dernegi,) Agustos, 2016.

3.Calistay: “Farkli Sektdrlerde Hizmet Kalitesi Olgiimii ve Olgek Gelistirme Siirecine Bakis,” Global
Business Research Congress, Isik University, 4-5 Haziran, 2015.

4.“Marketing and Production”, (2016), Davetli Oturum Bgk., UAS, 12-14 Ekim.

5.“Pazarlamada Istatistikle Fark Yaratmak”, Istatistikciler Dernegi ve M.U.Istatistik ve Ekonometri
Arastirma ve Uygulama Merkezi, 13.5.2008.
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Egitim Seminerleri/ Sertifika Programlarina Katki (Secilmis Ornekler)

1.Moda Pazar Arastirmasi ve Tahminleme , (2016) I.T.U -LC WAIKIKI Kurumsal Akademi,
Sertifika Prog.

2. Reklam ve Promosyon, (2016), I.T.U -LC WAIKIKIi Kurumsal Akademi, Sertifika Prog.

3. Pazarlama Arastirmalar1 Konusunda Farkli Seminerler, (1997 - 2002), TUAD

4. Pazarlama ve Satis ,(2005), AB Meslek Edindirme Progranu, Bogazi¢i Universitesi

5. Pazarlama Y&netimi, (2005), Sertifika Programi, 1TU- Tubitak-MAM

6.Pazarlama Karar Alanlar1 ve Planlama , (2003) Erdemir Celik Servis Sanayi ve Ticaret A.S.,

7. “Pazarlama Yonetimi”, I.T.U-T.C.Deniz Kuvvetleri Komutanhg), isletme Yéneticiligi ~ Sertifika

Programi

Bilimsel ve Mesleki Kuruluslara Uyelikler

1. Academy of Marketing Science

2. European International Business Academy
3. European Marketing Academy

4. TUAD - Turkiye Arastirmacilar Dernegi

Oduller

1. TUAD- Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi, Onur Uyeligi Odiilii , 2016

2.1.T.0U 2014 y1l1 En Basarili Doktora Tezi Odiilii, 9 Haziran 2015. ( Tez Damismam Tesekkiir

Belgesi)
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